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OBIETTIVI MEDIO PERIODO

Entro il 2015

incrementare la rete ciclabile passando da 35 Km a
70 Km.

15% di spostamenti in bici sul totale degli
spostamenti (attualmente 7,6%).

Come

biciplan: strumento di pianificazione della rete
ciclabile e delle attività per promuovere l’uso della
bici
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INTERVENTI FATTI

Messa in sicurezza piste ciclabili esitenti

Nuove piste ciclabili
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INTERVENTI FATTI

Bike sharing: 3 postazioni per un totale di 30 bici
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INTERVENTI FATTI

ATTIVITA’ DI MARKETING
a) lancio BICIPLAN

 

INTERVENTI FATTI

Realizzazione cartina piste ciclabili
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INTERVENTI FATTI

MARKETING EMOZIONALE
a) definizione “logo immagine coordinata”
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INTERVENTI FATTI

b) Realizzazione materiale marketing

17 poster dimensioni 100x140.
4 Big Print dimensioni 3x2.
1 Big Print dimensioni 6x6.
Striscioni stradali.
Gadget alta visibilità.
Video che promuove la bicicletta.
Vademecum sull'uso corretto delle piste ciclabili.
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INTERVENTI FATTI
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INTERVENTI FATTI

SEGNALETICA DEDICATA
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INTERVENTI FATTI

INIZIATIVE COLLATERALI… EDUCAZIONE
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RISULTATI RAGGIUNTI

Potenziamento della rete ciclabile.
2008 = 27,2 Km
2009 = 35,0 Km
2010 = 39,2 Km

Bike sharing : 200 utenti.

Spostamenti in bicicletta : nel 2011 verrà ripetuta
l'indagine statistica per verificare di quanto è aumentato
il valore pari al 7,6% registrato nel 2008.
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GRAZIE PER
L'ATTENZIONE


